9

oty

TERMO DE REFERENCIA

1. Dados do Orgido Gerenciador

Orgao: Gabinete da Prefeita - Prefeitura Municipal de Jurut

CNPJ: 05.257.555/0001-37

“Eadercco: PA 257, Km 01, Bairro Nova Jerusalém

TCED: 68170-000

“(Cdade: jurat-PA

[-ones:

2. Objeto

> | CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO E MARKETING, PARA ATENDER
OEMANDAS DE COMUNICAGAO PARA PRESTACAO DE SERVICOS
LESTINADOS A ATENDER A PREFEITURA MUNICIPAL DE JURUTL E AS
SECRETARIAS.

31 A Drefeitura Municipal de Juruti, através do Gabinete da Prefeita, necessita de
contratacao de uma cmpresa especializada para prestagao de servicos técnicos de projetos
de divulgacao de atos, programas, servicos e campanhas de Orgaos municipais nos teLrmos
do artigo 37. Pardgrafo 1° da Constituicio da Republica Federativa do Brasil, conforme
definido nas disposicoes cspecificas contidas na Lei federal n° 4.680, de 18 de junbo de
1965, Decreto Federal n® 57.690 de 01 de fevereiro de 1966 com as alteracdes do Decreto
2 4563, de 31 de dezembro de 2002 ¢ as demais disposicoes deste Decrero n° 4.563;702,
nas Normas-Padrao para Prestacio de Servigos de Comunicacao e suas Reciprocas
Relacoes vigentes, Codigo de ética dos profissionais de Propaganda e suas alreracoes, bem
como Coédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacao Publicitiria, observando o carater
educativo. informativo e de orientagao social. Tais projetos compreenderao o estudo, a
concepcio, pesquisa, producao, execugao, veiculagio, bem como 2 distribuicao de
materiais, pecas e campanhas, projetos, servicos € a execucio de outras agoes destinada a
orientar. subsidiar ou complementar os esforcos publicitasios de interesse da Prefcirura

Municipal de Juruti.

~

'y

ik
1
4



sso licitatério, ficando sob responsabiljdadc

5.2 O objeto sera contratado tediante proce

de. Sccrctaria Municipal de Planejamento, através do Setor de Licitacio, para OS
procedimentos nCCessarios.

3.3 PRI:MISSAS

Ag premissas basicas da comunicagio social da Prefeitura de Juruti sao:

a) Informar a populacio das agocs, obtas e atos da Prefeitura de juruti;
b) Atuar na formagio de uma cultura de participacao popular e democratizacao dos

processos de gestao;
¢) Atuar como fato de responsabilidade das questoes da cidade e de sua gente;

d) Integrar-se aos objetivos estratégicos da gestao municipal;

; ¢) Divulgagao dos atos administrativos.
) Estabelecidas as premissas da comunicagio da Prefeitura Municipal de Juruti, a Comissao
| t.special de Licitagao pede, como forma de avaliar as agencias participantes:

a) .\ apresentacio de uma campanha-exemplo que colabore com o seguinte objetivo
da atual gestio municipal:
Objetivo: Campanha para elevar o fndice de Desenvolvimento da Educagdo Basica

(:DIB) de Jurud.

J"ara 1 campanha-exemplo a concorrente deveri propot as pecas que achar necessara.

b) Que se estabeleca uma estratégia de midia ideal.
c) Apresentacio de otgamento detalhado, especificando  dotagOes  para arcas de
veiculacao, producao interna ¢ exteina para a campanha exemplo, incluindo-se

necessario quadro com valores desta.

Ieste quadros devem constar 0s seguintes itens:
ptoduto, nome da campanha, descricio e objetivo, periodo,

Para veiculacao: meés,
gerados, custos por

fornecedor, mimeto de insercoes, valor unitario, nimeros de GRP’s

il ¢ valor toral.
Para produgao: més, produto, nome da campanha, periodo, descricio do servigo,

forneccdor, valor unitirio e valor global.

5.4 DIRETRIZIS
5.4.1 — A campanha exemplo deve enfatizar as seguintes diretrizes:

A campanha precisa envolver a comunidade; r
[

Levar em conta O Cenario pandemico; [
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Estimular a participa¢a0o popuiat. Y,
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3.4.2 — Conforme o planejamento realizado, a agéncia devera fazer o acompanhamento e
orientacio de comunicacio institucional, assessoria e gerenclamento permanente de
cemunicacio e marketing da entidade publica ¢ realizar:

a} criacio, producao, veiculacao e distribuicdo de programas de radios e TV, bem como
campanhas publicitarias  para internct constando segmentagio de publico quando
Necessaro;

b) criacao, producao, veiculacio e distribuicao de anuncios de publicidade institucional ¢
legral ¢ emissoras de radio, TV, jornais, revistas, internet e meio alternativos, podendo
ceda qual ter abrangéncia local, regional, estadual, nacional ¢/ou internacional;

¢) realizacio de cstudos e pesquisas dos veiculos de divulgacio que melhor possam difundit
as campanhas ¢ servicos do executivo, 1o que s¢ referc a sua naturcza, influencia, eficiéncia,
area de abrangéncia, audiéncia e as suas caractetisticas a0 custo da publicidade;

d) servicos de elaboragao, criagao, edicio de publicidade impressas diversas para divulgacao
da Contratante em jornais, outdoors, minidoots, revistas, panfletos, folders, spot para
radio, carro som e outros;

¢ cracio de identidade visual, logotipos conforme a necessidade da coordenadoria de
Comunicagdo, juntamente com seu manual de identidade visual;

f) formulagio do Plano de Cofnunica(;éo;

g) exccucao do Plano de Comunicacio apresentado conforme anuéncia da Coordenadotia
de Comunicacao;

h) intcrmediacio na veiculacdo de pecas publicitarias em todos os meios de comunica¢ao
tradicionais e/ou alternatvos;

i) disponibilizacio de scrvigos de clipping (monitoramento de noticias sobre a Prefeitura
Municipal de Jurut na midia) dos telejornais regionais dos programas noticiosos das radios
¢ dos veiculos impressos regionais e correio eletronico.

Para a campanha-exemplo a concorrente devera propor as pegas que achar necessaria.

a) Que se estabelega uma estratégia de midia ideal levando em consideracao as novas midias
¢ o momento de pandemia

k) Apresentagio de orgamento detathado, especificando dotagoes para dreas de veiculacao
online ¢ offline, produgao interna e externa para a campanha exemplo ¢, incluindo-se

necessirio quadro com valores desta.

Destes quadros devem constat 0s seguintes itens:

)



Pera veiculacio off-line: mes, produto, nome da campanha, descri¢io e objetivo, petiodo,

forneccedot, numero de mnsergoes, valor unitario, mimeros de GRP’s gerados, custos por

mil ¢ valor total.

Prra veiculacio online: més, nome da campanha, descricao ¢ objetivo, periodo, defmicao

de plataforma ¢ grupo de andncios, segmentagdo de publico-alvo, palavras-chaves ¢

sugestio de invesumento.

ara producio: més, produto, nome da campanha, periodo, descricio do SCIVICO,

fornccedot, vator unitario e valor global.

15 RECURSOS DISPONIVEIS DE COMUNICAC AO

[' desejavel que as agencias concotrentes levem em conta, na claboracio de suas estratégras

ds  comunicacio publicitatia e de midia e nio midia, que o Gabinete da

) Prefeita/Coordenadoria de Comunicacao, utilize:

1) Radio AM/FN de outros municiplos mats possuem abrangéncia ¢m area urbana ¢
rural do municipio, atingindo todo territério jurutiense;

2) Pelo menos um jornal de circulacao local semanal ¢/ou quinzenal;

3) Televisao, com programagao que atinja a area urbana, planalto e regliiao de rios;

4y Outdoot;

5) Boletins, folderes flyers ¢ similares;

6) \g¢des de comunicagdo interna

) Planejamento, estratégia e treinamento de Comunicacio e Marketing
[nstitucional;
24) Ctiacio ¢ Gestio de servigos WEB para redes soclals;
‘ 3) Gestio de trafego para as redes sociais instirucionais;
-+ Programas podcasts para distribuicao nas radios AN/ BN/ WLEB;
5) Jornal informativo para circulagio local;

G) Producio de video para distribuicio WEB e TVs;
7 Propaganda volante quando conveniente;

3) Producio de Outdoor;

N Producio de Boletins, folders, fiyers ¢ similares;

i0) Material de Comunicagio interna;

4. Fundamento Legal

5.1 Lein° 8.666/93, atualizada;

5. Prazo de Vigéncia
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6.1 A validade do Contrato até 31 de dezembro de 2021, contados a partir da data

de assinatura do Termo Contratual.

: 6. Obrigagdes da Contratada
i 71 A CONTRATADA compromete-se e obriga-se a cumprir o estabelecido
neste Termo de Referéncia;
=2 A CONTRATADA devera arcar com todas as despesas, diretas ¢ indireas,
decorrentes do cumprimento das obrigagdes assumidas, sem qualquer Onus 2
CONTRATANTE;
i 73 A CONTRATADA seri responsavel pela observancia de toda legislacao
pertinente direta ou indiretamente aplicavel a0 objeto deste Termo de Referéncia;
24 A CONTRATADA scra a Gnica responsavel por danos e prejuizos, de
) gralquer naturcza, causada 2 CONTRATANTE ou a tercciros, decosrentes da execucao
do objcto deste Termo de Refer¢ncia, isentando a CONTRATANTE de todas as
reclamacdes que porventura possam surgir, ainda que tais reclamacdes sejam resultantes de
; atos dos seus prepostos ou de quaisquer pessoas fisicas ou juridicas, empregadas ou
i ajustadas na execugao do objeto;

7.5 Fica expressamente estipulado que ndo se estabelece por forca do
fornecimento do objeto deste Termo de Referéncia qualquer relagio de emprego entre a
CONTRATANTE e os empregados da CONTRATADA;

7.6 A CONTRATADA sc responsabiliza por todas as despesas decorrentes do
chjeto deste Termo de Referéncia, rais como salirios, encargos sociais, previdenciarios,
rabalhistas, comerciais, seguros de acidentes, tributos, indenizacdes, vale-transporte, vale-

“ refeicio e outros beneficios exigidos. A inadimpléncia da CONTRATADA pata com estes
| encargos, nao transfere a CONTRATANTE 2 responsabilidade por seu pagamento, nem
poderd onerar o objeto do Contrato;

7.7 Respeitar as normas e procedimentos de controle e acesso as dependéncias da
CONTRATANTE;

7.8 Manter os seus empregados identificados pot crachd, quando no recinto da
CONTRATANTE, devendo substituir imediatamente qualquer um deles que scja
considerado inconveniente a boa ordem e as normas disciplinares da CONTRATANTE;

7.9 Acatar todas as orientacoes da CONTRATANTE, emanadas pelo fiscal do
contrato, sujeitando-se a ampla e irrestrita fiscalizacdo, prestando todos os esclarecimentos

sclicitados e atendendo as reclamagdes formuladas; .
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ESTADO DO PARA
PREFEITURA MUNICIPAL DE JURUTI
CNPJ: 05.257.555/0001-37
COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Memo. N° 41-A / GAB/PM] /2021 Juruti-PA, 18 de junho de
2021.

Sr. Edom Cativo Batista
Diretor de Departamento de Or¢amento

Prezado Senhor,

A presente solicitagio € justificada pela necessidade de CONTRATACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, PLANEJAMENTO DE
COMUNICACAO E MARKETING, PARA ATENDER DEMANDAS DE
COMUNICACAO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DESTINADOS A ATENDER
A PREFEITURA MUNICIPAL DE JURUTI, visando manter o pleno funcionamento das
atividades administrativas, dando suporte as tarefas e agdes operacionais, nas atividades
desenvolvidas no Municipio. Portanto faz-se necessitio o setvico especificado no Termo de
Referéncia em anexo.

Solicitamos ainda que seja feito a anilise de orgamento e os procedimentos para
abertura de processo licitatorio, para o servigo pretendido, conforme Termo de Referéncia
anexo, atendendo assim o disposto na legislacao.

Consoante ao expoéto, encaminhamos-lhe este expediente para conhecimento e
deliberagoes.

Segue em anexo os seguintes documentos:

Termo de Referéncia;

Pesquisas de precos;

Média e Valor estimado;

Termo de Declaracio de Disponibilidade Or¢amentaria;

YV V VY

Autorizacao.

Respeitosamente LUCIDIA BENITAH DE Assinado de forma digital
ABREU por LUCIDIA BENITAH DE
. ABREU
MUNICIPIO  Assinado de BATISTA:43973949204 BATISTA:43973949204

DE forma digital por

JURUTLo5) %%’gffgﬁfés Lucidia Benitah de Abreu Batista
1
Prefeita Municipal de Juruti
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